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Выявляются особенности функционирования логистической системы движения ресурсов на

рынке безалкогольной продукции Оренбургской области.

Рынок безалкогольных напитков являет�

ся в данное время одним из самых быстро�

растущих потребительских рынков России.

Жители городской России стали больше вни�

мания уделять здоровому питанию и своей

физической форме. Рост “здоровых” сегмен�

тов значительно превышает рост самих кате�

горий. Наиболее ярким примером этой тен�

денции является рост спроса на безалкоголь�

ные напитки. Спрос имеет огромное значе�

ние в развитии рынка. Спрос дает информа�

цию производителям о том, что нужно про�

изводить, в каком количестве, какого каче�

ства и по какой цене. Качество, цена и узна�

ваемость продукта определяют спрос.

Объект исследования � рынок безалко�

гольной продукции Оренбургской области.

Предметом исследования являются орга�

низационно�экономические отношения меж�

ду участниками логистических систем движе�

ния ресурсов на рынке безалкогольной про�

дукции.

В данной связи необходимо выявить осо�

бенности функционирования логистической

системы движения ресурсов на рынке безал�

когольной продукции.

В Оренбургской области в настоящий

момент функционирует 55 розничных рын�

ков, соответствующих федеральному законо�

дательству, располагающих 21,8 тыс. торго�

вых мест, и 31 оптовый рынок (9,1 тыс. тор�

говых мест)1.

По форме собственности розничные и

оптовые рынки подразделяются следующим

образом:

♦ в муниципальной собственности �

31 рынок;

♦ потребительской кооперации � 20 рынков;

♦ частной собственности � 34 рынка.

Специализация рынков выглядит так:

♦ универсальные � 64 рынка;

♦ специализированные � 4 рынка (в том

числе авторынки, вещевые, строительные,

плодоовощные);

♦ сельскохозяйственные � 8 рынков.

Основные показатели развития потреби�

тельского рынка Оренбургской области от�

ражены в табл. 1.

Таблица 1

Основные показатели развития потребительского рынка Оренбургской области

2008 г. 2009 г. Январь-сентябрь 2010 г. 
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1 2 3 4 5 6 7 8 
Оборот розничной торговли  Млн. руб. 125 959,2 123,4 136 473,4 99,7 33 660,2 103,7 
    в т.ч. февраль 2010 г.  Млн. руб.   12 963,7 104,7 11 440  
    к предыдущему месяцу т.г.  %    108  101,1 
    Из него:  
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15 271,7 

45,4 

 
98,3 
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Анализируя данные табл. 1, можно за�

метить рост продаж розничной торговли. Это

свидетельствует о наличии потребительско�

го спроса населения.

Темп роста товарооборота розничной тор�

говли 2010 г. к 2009 г. составил 103,7%, а

темп роста 2008 г. к 2009 г. � 123,4%. На

данную ситуацию влияют такие факторы, как:

недостаток собственных оборотных средств;

высокий процент коммерческого кредита; вы�

сокий уровень налогов; высокая конкурен�

ция со стороны других организаций рознич�

ной торговли; высокая арендная плата; вы�

сокие транспортные расходы.

В 2009 г. по сравнению с 2008 г. умень�

шилась продажа алкогольной продукции в

связи с принятием Правительством Федераль�

ной программы по борьбе с алкоголем и ку�

рением.

В 2010 г. увеличился также товарообо�

рот оптовой торговли, что связано с расши�

рением оптовых баз, открытием новых тор�

говых домов и магазинов.

Рассмотрим особенности реализации безал�

когольной продукции в Оренбургской области.

Основными производителями безалкогольных

напитков являются компании: ОАО “Живая

вода”, ГК “Бородино”, ООО “Водолей 98”.

Процесс движения логистических пото�

ков безалкогольных напитков до потребите�

ля показан на рис. 1. Как видно из схемы,

процесс доведения продукции до потребите�

ля начинается с Национальной водной ком�

пании, которая реализует продукцию пред�

ставителям всех регионов.

Региональные центры направляют продук�

цию в областные центры распределения и

хранения, откуда продукция отпускается тор�

говым  представителям. Затем торговые пред�

ставители реализуют безалкогольные напит�

ки в розничные магазины.

Проанализируем деятельность предпри�

ятий, реализующих безалкогольные напитки

в Оренбургской области, а именно: ООО

“Национальная водная компания”, ГК “Боро�

дино”, ООО “Водолей 98”, за 2007�2009 гг.,

используя данные табл. 2.

В 2008 г. по сравнению с 2007 г. выруч�

ка от реализации ООО “Национальная вод�

ная компания” составила 109%. Прибыль от

1 2 3 4 5 6 7 8 
непродовольственные товары  
удельный вес  

Млн. руб. 
% 

73 545,4 
58,4 

133,5 
+2,5 

74 179,2 
54,4 

95 
-3,2 

18 388,5 
54,6 

108,7 
+2,6 

Продажа товаров организациями  
удельный вес  

Млн. руб. 
% 

105 098,7 
83,4 

132,5 
+5,7 

113 409,4 
83,1 

99,3 
-0,3 

27 965 
83,1 

104,4 
+0,5 

Продажа товаров на рынках  
удельный вес  

Млн. руб. 
% 

20 860,5 
16,6 

91,7 
-5,7 

23 064 
16,9 

101,8 
+0,3 

5695,2 
16,9 

100,6 
-0,5 

Оборот общественного питания  Млн. руб. 7287 113,2 8812,6 105,3 1970,2 94,9 
Розничная продажа алкогольной  
продукции Тыс. дал 3085,3 106,8 2621,2 85 571,1 76 
Розничная продажа пива  Тыс. дал 14 369,8 134,1 15 447,1 107,5 3141,8 108,9 
Товарные запасы на 01.04.2010  
в организациях розничной  
торговли  

Млн. руб. 
Дн. 

2290,2 
29 

75,3 
+7 

2343,8 
27 

108,2 
к 01.12.09 

-3 

2670,8 
35 

103,6 
к 01.03.10 

-2 
Объем платных услуг  Млн. руб. 38 696,3 113,7 44 389,3 100 10 851,3 106,8 
    в расчете на 1 жителя  Руб. 18 261,6  21 022,6  5135,7  
    в т.ч. бытовые услуги  Млн. руб. 4659,9 128,6 5087,7 101,3 873 105,8 
    в расчете на 1 жителя  Руб. 2199,1  2409,5  413,2  
Общий оборот оптовой торговли  Млн. руб. 105 993,2 108,3 76 911,9 80,1   
В том числе потребительская  
кооперация:  
оборот розничной торговли  

 
 

Млн. руб. 

 
 

1408 

 
 

113,6 

 
 

1487,7 

 
 

100 

 
 

349,3 

 
 

103.5 
оборот общественного питания Млн. руб. 243,1 104,6 245,7 91,4 55,3 93,3 

Производство потребительских  
товаров  Млн. руб. 262,8 130,7 269,4 102,5 60,1 100,4 
Заготовки сельхозпродукции  Млн. руб. 342,4 122 343 100,2 71 103,2 
Объем платных услуг, всего  Млн. руб. 95,8 105,5 96,2 100,3 22,2 101,4 
    в т.ч. бытовые услуги  Млн. руб. 6,9 108,5 7 1   

Окончание табл. 1
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продаж возросла на 122,2%, увеличилась

также среднесписочная численность персо�

нала � 107%. Приведенные показатели пока�

зывают, что возрос потребительский спрос

на продукцию, в результате чего рентабель�

ность продаж составила 4%.

Себестоимость реализованной продукции

в 2008 г. возросла и составила 96,6%, что

связано с увеличением фонда оплаты труда

работников (158%).

Кредиторская задолженность увеличилась

на 145% в 2008 г. по сравнению с 2007 г.

Это связано с приобретением нового обору�

дования, а также с ростом цен на бензин.

Дебиторская задолженность увеличилась в

2008 г. по сравнению с 2007 г. и составила

102%, что свидетельствует о несвоевремен�

ности расчетов.

Запасы продукции на складах в 2008 г.

по сравнению с 2007 г. уменьшились и со�

ставили 106%, что свидетельствует о посто�

янном спросе на безалкогольные напитки.

В 2009 г. по сравнению с 2008 г. поло�

жение ООО “Национальная водная компания”

несколько ухудшилось. Выручка от реализа�

ции в 2009 г. по сравнению с 2008 г. соста�

вила 64,3%. Прибыль от продаж � 54%. Сто�

имость основных средств в 2009 г. осталась

на том же уровне, что и в 2008 г., и состави�

ла 111,3%.

Среднесписочная численность в 2009 г. по

сравнению с 2008 г. увеличилась на 112%,

следовательно, возрос и фонд оплаты труда,

составив в 2009 г. 109%. В связи с этим воз�

росла и себестоимость реализованных товаров

и составила в 2009 г. 72,2%. На рост себесто�

имости повлияли и такие факторы, как рост

цен на бензин и на запасные части на газель.

За счет роста продаж снизилась креди�

торская задолженность в 2009 г. по сравне�

Рис. 1. Процесс движения логистических потоков безалкогольных напитков до потребителя
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нию с 2008 г. и составила 106,5%. увеличи�

лась дебиторская задолженность в 2009 г.

по сравнению с 2008 г. и составила 113%.

Это говорит о неверной организации сроков

оплаты за реализованную продукцию.

Запасы уменьшились в 2009 г. по срав�

нению с 2008 г. и составили 96%, что гово�

рит о быстрой реализации продукции.

Емкость рынка в Оренбургской области

по реализации безалкогольных напитков соб�

ственного производства занимает 70%2.

Логистический процесс на складе ОАО

“Живая вода” весьма сложен. Он требует

согласованности функций снабжения запа�

сами, переработки груза и физического рас�

пределения запаса3. Структура логистического

процесса на складе ОАО “Живая вода” от�

ражена на рис. 2.

3) направленные на координацию служ�

бы продаж.

Снабжение ресурсами. Координация ра�

боты службы закупки осуществляется путем

контроля за ведением поставок и при выпол�

нении операции по снабжению. Потребности

в закупке должны согласовываться со служ�

бой продаж и учитывать мощность склада.

Контроль за поставками и выполне�

нием заказов. Обеспечивает ритмичность

переработки грузопотоков, позволяет макси�

мально использовать объем склада, сокра�

тить сроки хранения.

Разгрузка и приемка грузов. Этот этап

включает следующие операции:

♦ разгрузка транспортных средств, конт�

роль за документальным и физическим со�

ответствием поставки;

Рис. 2. Структура логистического процесса на складе ОАО “Живая вода”

Весь процесс можно разделить на сле�

дующие три вида операций:

1) направленные на координацию служ�

бы закупки;

2) связанные с переработкой грузов и

документации;

♦ документальное оформление груза;

♦ формирование складской грузовой еди�

ницы.

При осуществлении данных операций

нужно ориентироваться на условия постав�

ки. В соответствии с ними готовятся место
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разгрузки под указанное транспортное сред�

ство и погрузочно�разгрузочное оборудова�

ние.

Внутрискладская транспортировка.

Это перемещение с погрузочной рампы в зону

приемки, затем в зоны хранения и комплек�

тации и на погрузочную рампу. Транспорти�

ровку следует осуществлять по кратчайшему

прямоточному маршруту. Число перевалок

груза с одного оборудования на другое дол�

жно быть минимальным.

Складирование и хранение. Этап вклю�

чает в себя закладку груза на хранение; хра�

нение груза и обеспечение соответствующих

условий; контроль за наличностью запасов

на складе (осуществляется через информа�

ционную систему). Основной принцип скла�

дирования � эффективное использование

объема зоны хранения4.

Комплектация заказов и отгрузка. Ком�

плектация и подготовка товаров производят�

ся в соответствии с заказами потребителей.

Транспортировка и доставка грузов.

Могут осуществляться складом и самим за�

казчиком. Доставка складом зачастую эко�

номически более оправданна, особенно при

малых объемах заказа.

Сбор и доставка порожних товароно�

сителей. Играет существенную роль в ста�

тье расходов. В некоторых случаях возмо�

жен обмен товароносителей.

Информационное обслуживание скла�

да. Предполагает управление информацион�

ными потоками и является связующим стер�

жнем функционирования служб склада. Та�

ким образом, происходит дублирование фун�

кций, в связи с чем необходимо объединить

две службы организации.

В итоге, после изучения проблем функци�

онирования системы реализации безалкоголь�

ных напитков создаются предпосылки разра�

ботки алгоритма проектирования и формиро�

вания распределительной мезосистемы, систе�

мы продаж, мезосистемы движения ресурсов.

Проектирование данного алгоритма по�

зволит предприятиям, производящим безал�

когольные напитки, выйти на новые рынки

сбыта и быть более конкурентоспособными.
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