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Ðàññìàòðèâàþòñÿ íåîáõîäèìîñòü è ïðåäïîñûëêè ïðèìåíåíèÿ òåîðèè ìàðêåòèíãà òåððèòîðèè â
ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêå.

Â óñëîâèÿõ ðîñòà èíòåãðàöèè è ãëîáàëè-
çàöèè ýêîíîìè÷åñêèõ ïðîöåññîâ Ðîññèÿ ñòà-
íîâèòñÿ çíà÷èìîé ÷àñòüþ ìèðîâîãî ïðîñòðàí-
ñòâà, à òåððèòîðèàëüíûå åäèíèöû ñòðàíû ïðè-
îáðåòàþò çíà÷åíèå âàæíåéøèõ ñóáúåêòîâ ãëî-
áàëüíîé ýêîíîìèêè. Â ñâÿçè ñ àêòèâèçàöèåé
ïðîöåññîâ ñâîáîäíîãî ïåðåìåùåíèÿ ìàòåðè-
àëüíûõ è íåìàòåðèàëüíûõ ðåñóðñîâ ñ öåëüþ
ïîèñêà íàèáîëåå âûãîäíûõ ñôåð ïðèìåíåíèÿ
ìíîãèå òåððèòîðèè êîíêóðèðóþò ìåæäó ñî-
áîé çà ïðèâëå÷åíèå ðåñóðñîâ è èíâåñòèöèé.

Â ñîâðåìåííîì ìèðå ïðîöåññ ãëîáàëèçà-
öèè ïðàêòè÷åñêè ñôîðìèðîâàë ðûíîê òåððè-
òîðèé, íà êîòîðîì êàæäàÿ òåððèòîðèàëüíàÿ
åäèíèöà ïûòàåòñÿ ïðåäëîæèòü íàèáîëåå ïðè-
âëåêàòåëüíûé ïðîäóêò â âèäå âíóòðåííèõ óñ-
ëîâèé äëÿ ïðîæèâàíèÿ, îñóùåñòâëåíèÿ ïðåä-
ïðèíèìàòåëüñêîé äåÿòåëüíîñòè è îòäûõà.
Î÷åâèäíî, ÷òî ïîòðåáèòåëè (íàñåëåíèå, èí-
âåñòîðû, òóðèñòû) âûáèðàþò òó òåððèòîðèþ,
êîòîðàÿ áîëåå ïîëíî ñîîòâåòñòâóåò èõ ïîòðåá-
íîñòÿì, ÷òî îáóñëîâëèâàåò íåîáõîäèìîñòü
ëþáîé òåððèòîðèàëüíîé åäèíèöû ïðèìåíÿòü
êîíöåïöèþ ìàðêåòèíãà òåððèòîðèè è ñòðàòå-
ãèþ äëÿ ðàçâèòèÿ è ïðîäâèæåíèÿ íà ãëîáàëü-
íûé ðûíîê òåððèòîðèé.

Â íîâûõ óñëîâèÿõ ïðèîðèòåòíûìè ñòàíî-
âÿòñÿ êðåàòèâíîñòü è èííîâàöèîííîñòü, ÷òî
ñïîñîáñòâóåò âîçíèêíîâåíèþ íîâîãî âèäà,
íîâîé êîíöåïöèè ýêîíîìèêè - êðåàòèâíîé ýêî-
íîìèêè, ñòèìóëèðóþùåé ôîðìèðîâàíèå ïðè-
âëåêàòåëüíîãî èíâåñòèöèîííîãî êëèìàòà êàê
ãîðîäîâ, òàê è äðóãèõ òåððèòîðèàëüíûõ åäè-
íèö, ñïîñîáñòâóþùåé ðîñòó ñîöèàëüíîãî ñî-
ãëàñèÿ è ðàçâèòèÿ ñîöèàëüíîé ñôåðû, ìî-
äåðíèçèðóþùåé ñôåðó îáðàçîâàíèÿ è âûçû-
âàþùåé ðîñò îáùåãî áëàãîñîñòîÿíèÿ òåððè-
òîðèè.

Íàèáîëåå ýôôåêòèâíûì ñðåäñòâîì íèâå-
ëèðîâàíèÿ ïîñëåäñòâèé êðèçèñà è ïåðåõîäà íà
êà÷åñòâåííî íîâûé óðîâåíü ðàçâèòèÿ ýêîíîìè-
êè â áóäóùåì ìîæåò ñòàòü òâîð÷åñêèé ïîäõîä
ê ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêèì ÿâëåíèÿì.

Îäíèìè èç ïåðâûõ, çàòðîíóâøèõ òåìó
êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè êàê ñîöèàëüíî-ýêîíî-
ìè÷åñêîãî ÿâëåíèÿ, áûëè Äæ. Õîêèíñ, Ð. Ôëî-
ðèäà (“Êðåàòèâíûé êëàññ: ëþäè, êîòîðûå ìå-
íÿþò áóäóùåå”) è ×. Ëýíäðè (“Êðåàòèâíûé
ãîðîä”), ðàññìàòðèâàþùèå êðåàòèâíîñòü è
òâîð÷åñêîå ìûøëåíèå êàê îäíè èç êëþ÷åâûõ
ôàêòîðîâ ôîðìèðîâàíèÿ ñîâðåìåííîãî æèç-
íåííîãî óêëàäà è íåîáõîäèìîãî àòðèáóòà óñ-
òîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ íîâîé ýêîíîìèêè. Àâòî-
ðû îáðàòèëè âíèìàíèå íà âêëàä â ðàçâèòèå
ýêîíîìèêè ó÷åíûõ, àðòèñòîâ, ëþäåé, îáëàäà-
þùèõ òâîð÷åñêèì ìûøëåíèåì è ñïîñîáíîñ-
òüþ ê ãåíåðàöèè îðèãèíàëüíûõ, íåñòàíäàðò-
íûõ èäåé.

Â êà÷åñòâå îïðåäåëåíèÿ êðåàòèâíîé ýêî-
íîìèêè Äæ. Õîêèíñ âûäåëÿë íàáîð êðåàòèâ-
íûõ èíäóñòðèé, ïðîèçâîäÿùèõ èíòåëëåêòóàëü-
íóþ ñîáñòâåííîñòü â âèäå ïàòåíòîâ, àâòîðñ-
êèõ ïðàâ, òîâàðíûõ ìàðîê è îðèãèíàëüíûõ
ðàçðàáîòîê.

Ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî îòëè÷èòåëüíîé îñî-
áåííîñòüþ êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè îò òðàäè-
öèîííîãî ýêîíîìè÷åñêîãî ïðåäñòàâëåíèÿ ÿâ-
ëÿåòñÿ òî, ÷òî ãëàâíûì èíñòðóìåíòîì â íåé
âûñòóïàþò çíàíèÿ, ðåñóðñîì ÿâëÿåòñÿ èíôîð-
ìàöèÿ, à ïðîäóêòîì - èííîâàöèè. Ïîýòîìó
êðåàòèâíàÿ ýêîíîìèêà ïîçâîëÿåò îáúåäèíèòü
òàêèå ïîíÿòèÿ, êàê “èíôîðìàöèîííàÿ ýêîíî-
ìèêà”, “ýêîíîìèêà çíàíèé” è “èííîâàöèîí-
íàÿ ýêîíîìèêà”. Êðåàòèâíàÿ ýêîíîìèêà - ýòî
ýêîíîìè÷åñêèé ñåêòîð, â êîòîðîì ïðîèçâî-
äÿòñÿ, ðàñïðîñòðàíÿþòñÿ è ïîòðåáëÿþòñÿ ïðî-



Ìàðêåòèíã, ëîãèñòèêà. Êîììåðöèÿ è ñåðâèñ

105

äóêòû è óñëóãè, ñâÿçàííûå ñ òâîð÷åñêîé äåÿ-
òåëüíîñòüþ.

Òâîð÷åñêèé ïîäõîä, èííîâàöèè â ñîöè-
àëüíî-ýêîíîìè÷åñêèõ ÿâëåíèÿõ - ñâîåîáðàç-
íûé çàëîã âûñîêîé êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòè
â ðàçëè÷íûõ âèäàõ äåÿòåëüíîñòè. Â òðàäèöè-
îííûõ òîâàðàõ è óñëóãàõ âñå áîëüøèé ïðî-
öåíò äîáàâëåííîé ñòîèìîñòè ñîñòàâëÿåò îðè-
ãèíàëüíàÿ èííîâàöèÿ. Èìåííî ñòàâêà íà äî-
áàâëåíèå òâîð÷åñêîé ñîñòàâëÿþùåé â îáëèê
íîâûõ ïðîäóêòîâ ïîçâîëÿåò ïðåäïðèÿòèÿì
çàíÿòü ïîçèöèþ îäíîãî èç ñàìûõ óñïåøíûõ
íå òîëüêî íà ëîêàëüíîì, íî è íà ìèðîâûõ
ðûíêàõ.

Ïîñðåäñòâîì êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè ôîð-
ìèðóþòñÿ íîâûå ýêîíîìè÷åñêèå ìîäåëè, íî-
âûå òèïû ñîöèàëüíûõ îòíîøåíèé, à ñîîòâåò-
ñòâåííî è òðåáîâàíèÿ ê ðàçëè÷íûì ìåòîäàì
óïðàâëåíèÿ, âèäàì äåÿòåëüíîñòè, ê ðåàëèçà-
öèè ïðîöåññà ìàðêåòèíãà òåððèòîðèé.

Êðåàòèâíûå èíäóñòðèè, îêàçûâàþùèå çíà-
÷èòåëüíîå ïîëîæèòåëüíîå âëèÿíèå íà ðàçâèòèå
òåððèòîðèàëüíîé åäèíèöû, ìåíÿþò îáëèê ãî-
ðîäîâ, óëó÷øàþò êà÷åñòâî æèçíè ãðàæäàí, àê-
òèâèçèðóþò ýêîíîìè÷åñêèé ðîñò òåððèòîðèé è
ñíèæàþò ñîöèàëüíóþ íàïðÿæåííîñòü. Â óñëî-
âèÿõ êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè ïðèìåíåíèå ìàðêå-
òèíãà òåððèòîðèè ê óïðàâëåíèþ åå ðàçâèòèåì
âëå÷åò çà ñîáîé íåîáõîäèìîñòü ïðîâåäåíèÿ íî-
âîé ïîëèòèêè ïî ïðèâëå÷åíèþ è óäåðæàíèþ ÷å-
ëîâå÷åñêèõ ðåñóðñîâ. Â ñîâðåìåííûõ óñëîâèÿõ
ýòî ñîçäàíèå íîâûõ, âûñîêîòåõíîëîãè÷íûõ ðà-
áî÷èõ ìåñò, ïðèâëåêàòåëüíûõ äëÿ ñîâðåìåííî-
ãî ãîðîæàíèíà.

Ñïåöèôèêà ïîíÿòèÿ ìàðêåòèíãà ïðèìåíè-
òåëüíî ê îòäåëüíûì òåððèòîðèÿì íàøëà ñâîå
îòðàæåíèå â òðóäàõ öåëîãî ðÿäà çàðóáåæ-
íûõ è îòå÷åñòâåííûõ èññëåäîâàòåëåé. Èíòåð-
ïðåòàöèÿ ïîíÿòèÿ “ìàðêåòèíã òåððèòîðèè”
ïðåäñòàâëåíà â òàáëèöå.

Äàííûå äåôèíèöèè ñ ðàçëè÷íûõ ñòîðîí
îïðåäåëÿþò öåëè è çàäà÷è òåððèòîðèàëüíîãî
ìàðêåòèíãà: ýòî è ôèëîñîôèÿ, è èíñòðóìåíòà-
ðèé, è ñèñòåìà óïðàâëåíèÿ. Âñå ýòè îïðåäåëå-
íèÿ íå ïðîòèâîðå÷àò, à ñêîðåå äîïîëíÿþò äðóã
äðóãà. Èç âûøåïðèâåäåííîãî âûòåêàåò íàïðàâ-
ëåíèå ðàçâèòèÿ ìàðêåòèíãà òåððèòîðèè: ñîçäà-
íèå è ïðîåêòèðîâàíèå îïðåäåëåííûõ îáðàçîâ
òåððèòîðèé ó ïîòðåáèòåëåé. Ïðîöåññ ôîðìè-
ðîâàíèÿ èíäèâèäóàëüíîãî îáðàçà ðåãèîíà
ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé êîìïëåêñ ñâîéñòâ, ñîçäà-
âàåìûé çàèíòåðåñîâàííûìè ñóáúåêòàìè ñ öå-

ëüþ êîíñòðóèðîâàíèÿ îïðåäåëåííîãî íåîáõî-
äèìîãî ïðåäñòàâëåíèÿ î òåððèòîðèè. Òàêîé
ïðîöåññ íàïðàâëåí íà ïåðåäà÷ó è ðàñïðîñòðà-
íåíèå ìàðêåòèíãîâîé èíôîðìàöèè ÷åðåç ðàç-
ëè÷íûå ðåêëàìíî-èíôîðìàöèîííûå ñðåäñòâà,
÷òîáû îïðàâäàòü îæèäàíèÿ ïîòåíöèàëüíûõ
ïîòðåáèòåëåé è óâåëè÷èòü óðîâåíü èõ îñâå-
äîìëåííîñòè î òåððèòîðèè. Ñëåäîâàòåëüíî,
ìàðêåòèíã òåððèòîðèé ìîæíî ðàññìàòðèâàòü
è êàê ñîñòàâëÿþùóþ òåððèòîðèàëüíîé ýêîíî-
ìè÷åñêîé ïîëèòèêè.

Â óñëîâèÿõ êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè íàìè
ïðåäëîæåíî îïðåäåëåíèå ìàðêåòèíãà òåððè-
òîðèè ñ òî÷êè çðåíèÿ ïðèìåíåíèÿ êîìïëåêñà
åãî ñðåäñòâ è ìåòîäîâ. Ìàðêåòèíã òåððèòî-
ðèé - ýòî êîíöåïöèÿ ìàðêåòèíãà, ñîãëàñíî
êîòîðîé íàáîð ìåòîäîâ è äåéñòâèé íàïðàâ-
ëåí íà ðàçðàáîòêó è ðåàëèçàöèþ ìàðêåòèí-
ãîâîé ñòðàòåãèè ðàçâèòèÿ òåððèòîðèè, íà ñî-
çäàíèå åå óñòîé÷èâîãî ïîëîæèòåëüíîãî
áðåíä-èìèäæà ñ öåëüþ ôîðìèðîâàíèÿ è âîñ-
ïðîèçâîäñòâà ñïðîñà ïî ïðåäîñòàâëåíèþ áëàã,
ðåñóðñîâ âîçìîæíîñòåé òåððèòîðèé.

Â ñîîòâåòñòâèè ñ âûøåñêàçàííûì ìîæíî
îïðåäåëèòü ñëåäóþùèå íàïðàâëåíèÿ ïðèìå-
íåíèÿ ìàðêåòèíãà òåððèòîðèè â óñëîâèÿõ êðå-
àòèâíîé ýêîíîìèêè:

ôîðìèðîâàíèå èííîâàöèîííîé è èíâå-
ñòèöèîííîé ïðèâëåêàòåëüíîñòè òåððèòîðèè;

ôîðìèðîâàíèå ïîëîæèòåëüíîãî áðåí-
äà-èìèäæà òåððèòîðèè ñðåäè âíåøíåé è âíóò-
ðåííåé àóäèòîðèè;

ðàçðàáîòêà è ðåàëèçàöèÿ ìàðêåòèíãî-
âîé ñòðàòåãèè ðàçâèòèÿ òåððèòîðèè;

àêòèâèçàöèÿ òâîð÷åñêîãî ïîòåíöèàëà ÷å-
ëîâå÷åñêèõ ðåñóðñîâ;

ñîçäàíèå óñëîâèé äëÿ ðàçâèòèÿ òâîð-
÷åñêèõ èíäóñòðèé òåððèòîðèè.

Ïðèìåíèòåëüíî ê óñëîâèÿì êðåàòèâíîé
ýêîíîìèêè ïîñòàâëåííûå öåëè ìàðêåòèíãà
òåððèòîðèè ïîçâîëÿþò ÷åòêî óñòàíîâèòü íà-
ïðàâëåííîñòü ðàçâèòèÿ ðàññìàòðèâàåìîé òåð-
ðèòîðèè è âïîñëåäñòâèè ñïëàíèðîâàòü å¸
äàëüíåéøåå ðàçâèòèå.

Ó÷èòûâàÿ, ÷òî ðåàëèçàöèÿ ìàðêåòèíãîâîé
äåÿòåëüíîñòè íà òåððèòîðèàëüíîì óðîâíå
îñóùåñòâëÿåòñÿ îðãàíàìè ðåãèîíàëüíîé è
ìóíèöèïàëüíîé âëàñòè, ñôîðìóëèðóåì îñíîâ-
íûå ïðèíöèïû ìàðêåòèíãà òåððèòîðèé:

ïðèíöèï ðàçâèòèÿ è ðîñòà, ò.å. íàöå-
ëåííîñòü íà äîëãîñðî÷íîå óñòîé÷èâîå è ýô-
ôåêòèâíîå ðàçâèòèå òåððèòîðèè;



106

Âåñòíèê Ñàìàðñêîãî ãîñóäàðñòâåííîãî ýêîíîìè÷åñêîãî óíèâåðñèòåòà. 2014. № 12 (122)

Îáçîð ïîíÿòèé òåððèòîðèàëüíîãî ìàðêåòèíãà

1* Àðæåíîâñêèé È.Â. Ìàðêåòèíã ðåãèîíîâ. URL: http : // www.cfin.ru/ad.
2* Áóòîâ Â.È., Èãíàòîâ Â.Ã., Êåòîâà Í.Ï. Îñíîâû ðåãèîíàëüíîé ýêîíîìèêè: ó÷åá. ïîñîáèå. Ì. :

Ìàðò, 2001. 229 ñ.
3* Ãîëóáêîâ Å.Ï. Ìàðêåòèíã êàê êîíöåïöèÿ ðûíî÷íîãî óïðàâëåíèÿ // Ìàðêåòèíã â Ðîññèè è çà

ðóáåæîì. 2000. ¹ 2. Ñ. 95.
4* Ãðèí÷åëü Á.Ì. Ìåñòíûå âëàñòè è ðûíî÷íàÿ ýêîíîìèêà. Óðîêè çàïàäíîåâðîïåéñêîãî îïûòà. ÑÏá. :

Ïèòåð, 1996. 295 ñ.
5* Ãóòìàí Ã.Â., Ìèðîåäîâ A.A., Ôåäèí Ñ.Â. Óïðàâëåíèå ðåãèîíàëüíîé ýêîíîìèêîé. Ì. : Ôèíàíñû

è ñòàòèñòèêà, 2002. Ñ. 108.
6* Êîòëåð Ô. Ìàðêåòèíã ìåñò. Ïðèâëå÷åíèå èíâåñòèöèé, ïðåäïðèÿòèé, æèòåëåé è òóðèñòîâ â ãîðî-

äà, êîììóíû, ðåãèîíû è ñòðàíû Åâðîïû. ÑÏá. : Ñòîêãîëüìñêàÿ øêîëà ýêîíîìèêè â Ñàíêò-Ïåòåðáóðãå,
2009. 384 ñ.

7* Ëóêüÿí÷óê Ñ.Þ. Ìàðêåòèíã òåððèòîðèé. URL: http : // www.zemly.ru/article/l 10.
8* Îðëîâà Ò.Ì. Óïðàâëåíèå ðàçâèòèåì ãîðîäà: ìåòîäè÷åñêèå ðåêîìåíäàöèè ìåñòíûì àäìèíèñòðàöè-

ÿì ïî ïðîäâèæåíèþ ãîðîäîâ. Ì. : ÒÈÊÎÌ, 2001. 7 ñ.
9* Ïàíêðóõèí À.Ï. Ìàðêåòèíã òåððèòîðèé. ÑÏá. : Ïèòåð, 2009. 416 ñ.
10* Ñà÷óê Ò.Â. Òåððèòîðèàëüíûé ìàðêåòèíã êàê ôàêòîð ðåãèîíàëüíîãî óïðàâëåíèÿ: íà ïðèìåðå

Ðåñïóáëèêè Êàðåëèÿ: äèñ. … ä-ðà ýêîí. íàóê. ÑÏá., 2006. 357 c.
11* Ôëîðèäà Ð. Êðåàòèâíûé êëàññ: ëþäè, êîòîðûå ìåíÿþò áóäóùåå // Êëàññèêà-XXI. 2007. ¹ 3. Ñ. 10.

Авторы Определение 
А.М. Лаврова, 
В.С. Сурнин 

Маркетинг территорий как элемент системы рыночных отношений, спроецированный 
не на микроуровень, а на мезоуровень 

Е.П. Голубков Маркетинг территорий - маркетинг в интересах территории, ее внутренних субъектов, 
а также внешних субъектов, во внимании которых заинтересована территория3* 

А.П. Панкрухин Маркетинг территорий - содержание работы по развитию спроса и предоставлению благ, 
ресурсов и других возможностей территории9* 

Р. Флорида Маркетинг территорий - разновидность геомаркетинга или маркетинг, осуществляемый в целях 
формирования и воспроизводства спроса на пространственно-распределенный объект, 
находящийся в конкретном месте (местности)11* 

Т.В. Сачук Маркетинг территорий - ряд технических методов, навыков, действий, реализация которых 
позволит с достаточной степенью успешности "продать" заинтересованным лицам конкретные 
характеристики территории10*  

Ф. Котлер Маркетинг мест - это деятельность, предпринятая с целью создания, поддержания или изменения 
отношений и/или поведения, касающихся конкретных мест6* 

В.И. Бутов, 
В.Г. Игнатов, 
Н.П. Кетова 

Региональный маркетинг - это определенный образ мышления и действий руководителей 
регионального уровня, новая деловая философия активной предпринимательской деятельности  
в регионе, в основе которой - стремление удовлетворить выявленные потребности конкретных 
людей, групп потребителей, предприятий как в данном регионе, так и за его пределами (действие 
на избранных рынках) в соответствующих товарах - готовой продукции, технологии, услугах,  
информации и т.д.2* 

Г.В. Гутман, 
А.А. Мироедов, 
С.В. Федин 

Региональный маркетинг - система мер по привлечению в регион новых экономических агентов5* 

Т.М. Орлова Маркетинг города - это эффективное использование существующих, а также формирование  
новых преимуществ для привлечения в город экономических агентов, способных повысить 
благосостояние его жителей8* 

Б.М. Гринчель Городской маркетинг - имеет целью сделать город более привлекательным с точки зрения его 
жителей и размещенных там предприятий и организация4* 

С.Ю. Лукьянчук Маркетинг территорий - это набор инструментов (схожий с обычным маркетингом, но и имеющий 
свои собственные): выделение конкурентных преимуществ, выделение специализации, 
определение социальной среды, комплекс маркетинга, продвижение, налоговые преференции  
и другое7* 

И.В. Арже-
новский 

Маркетинг региона - это передовая идея, философия, требующая ориентации на потребности 
целевых групп покупателей услуг территории1* 
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ïðèíöèï êðåàòèâíîñòè: ðàçâèòèå è ïîä-
äåðæàíèå òâîð÷åñêèõ èíäóñòðèé, àêòèâèçàöèÿ
òâîð÷åñêîãî ïîòåíöèàëà ÷åëîâå÷åñêèõ ðåñóð-
ñîâ, ïðèìåíåíèå ðåçóëüòàòîâ òâîð÷åñêîé äå-
ÿòåëüíîñòè ëþäåé;

ïðèíöèï ïðèâëåêàòåëüíîñòè òåððèòî-
ðèè: ôîðìèðîâàíèå è ïîääåðæàíèå äîëãî-
ñðî÷íîãî óñòîé÷èâîãî ïîëîæèòåëüíîãî èìèä-
æà òåððèòîðèè, ñîçäàíèå áëàãîïðèÿòíîãî èí-
âåñòèöèîííîãî è èííîâàöèîííîãî êëèìàòà ðå-
ãèîíà, ïðîäâèæåíèå òåððèòîðèè êàê ìåñòà äëÿ
îñóùåñòâëåíèÿ ðàçëè÷íûõ ïðîåêòîâ;

ïðèíöèï ïîääåðæêè è êîíòðîëÿ: îñó-
ùåñòâëåíèå íà ãîñóäàðñòâåííîì óðîâíå êîí-
òðîëÿ è ïîääåðæêè ðàçâèòèÿ ðåãèîíà, òâîð-
÷åñêèõ èíäóñòðèé, ïîñòîÿííûé ìîíèòîðèíã
ýêîíîìè÷åñêèõ, ñîöèàëüíûõ è ýêîëîãè÷åñêèõ
ïðîöåññîâ òåððèòîðèè.

Êîìïëåêñíîå è ïîñëåäîâàòåëüíîå ïðèìå-
íåíèå öåëåé, èíñòðóìåíòîâ è ïðèíöèïîâ ìàð-
êåòèíãà òåððèòîðèè â óñëîâèÿõ êðåàòèâíîé
ýêîíîìèêè ïîçâîëèò îðãàíàì ãîñóäàðñòâåí-
íîé è ìóíèöèïàëüíîé âëàñòè òùàòåëüíî ïðî-
äóìàòü ñòðàòåãèþ ðàçâèòèÿ òåððèòîðèè, à òàê-
æå ñïëàíèðîâàòü è îñóùåñòâèòü äåéñòâèÿ ïî
ðåàëèçàöèè ýòîé ñòðàòåãèè.

Îñíîâíîé çàäà÷åé ñóáúåêòîâ òåððèòîðè-
àëüíîãî ìàðêåòèíãà äîëæíî ñòàòü ïîâûøåíèå
ïðèâëåêàòåëüíîñòè ñâîåé òåððèòîðèè êàê êîì-
ïëåêñà ðåñóðñîâ, óñëîâèé, îòíîøåíèé, îáúåê-
òîâ, ÷òî ïîçâîëèò â ðûíî÷íûõ (êîíêóðåíòíûõ)
óñëîâèÿõ ïåðåîðèåíòèðîâàòü íà ñåáÿ ïîòîê
ðåñóðñîâ (ôèíàíñîâûõ, ÷åëîâå÷åñêèõ, ìàòåðè-
àëüíûõ è äðóãèõ) è òåì ñàìûì âûèãðàòü â êîí-
êóðåíöèè ñ äðóãèìè òåððèòîðèÿìè.

Äàëåå ñëåäóåò îòìåòèòü òåíäåíöèè ðàç-
âèòèÿ è ïðèìåíåíèÿ ìàðêåòèíãà òåððèòîðèé
â óñëîâèÿõ êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè.

1. Èíôîðìàòèçàöèÿ âñåõ íàïðàâëåíèé æèç-
íåäåÿòåëüíîñòè ÷åëîâåêà, ÷åëîâå÷åñêîãî ìûø-

ëåíèÿ è ïîòðåáíîñòåé, îòðàçèâøàÿñÿ íà ðàç-
âèòèè òåððèòîðèé â âèäå ïðîöåññà èíôîðìà-
öèîííîãî ïðîäâèæåíèÿ òåððèòîðèé è ïîÿâëå-
íèÿ áðåíä-òåððèòîðèé. Äàííàÿ òåíäåíöèÿ îáóñ-
ëîâëåíà ñòðåìèòåëüíûì ðàçâèòèåì èíôîðìà-
öèîííûõ òåõíîëîãèé, êîòîðîå ïðèâåëî ê âèð-
òóàëèçàöèè ïîòðåáíîñòåé, ñïðîñà è ïðåäëîæå-
íèÿ â îêðóæàþùåé ñðåäå òåððèòîðèé.

2. Ôîðìèðîâàíèå è ðàçâèòèå ïðèâëåêà-
òåëüíîñòè òåððèòîðèè çà ñ÷åò åå èñïîëüçîâà-
íèÿ â êà÷åñòâå îáúåêòà òóðèçìà, ÷òî ñïîñîá-
ñòâóåò ñîçäàíèþ è ðîñòó ìàðêåòèíãîâîãî ïî-
òåíöèàëà òåððèòîðèàëüíîé åäèíèöû, åå óç-
íàâàåìîñòè ñðåäè íàñåëåíèÿ è ðûíî÷íîé ïðè-
âëåêàòåëüíîñòè äëÿ âíåøíèõ ïîòðåáèòåëåé.

3. Àêòèâíîå ïðèìåíåíèå áðåíäèíãà êàê
èíñòðóìåíòà ìàðêåòèíãà òåððèòîðèè ïðè ôîð-
ìèðîâàíèè èçâåñòíîñòè è ïîëîæèòåëüíîãî
èìèäæà òåððèòîðèàëüíîé åäèíèöû. Â óñëî-
âèÿõ êðåàòèâíîé ýêîíîìèêè íàëè÷èå áðåíäà
ðåãèîíà, ãîðîäà è ñòðàòåãèè åãî ðàçâèòèÿ ñòà-
íîâèòñÿ íåîáõîäèìûì ôàêòîðîì ýôôåêòèâ-
íîé ðåàëèçàöèè òåððèòîðèàëüíîãî ïîòåíöè-
àëà. Áðåíäèíã ÿâëÿåòñÿ äåéñòâåííûì èíñòðó-
ìåíòîì ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ ê òåððèòîðèè.

Îòìåòèì, ÷òî â óñëîâèÿõ êðåàòèâíîé ýêî-
íîìèêè ïðîèñõîäèò àêòèâíîå ïðèìåíåíèå èí-
ñòðóìåíòîâ ìàðêåòèíãà äëÿ ïðîäâèæåíèÿ òåð-
ðèòîðèé è ôîðìèðîâàíèÿ èõ áðåíä-èìèäæà.
Ïðè èñïîëüçîâàíèè èíñòðóìåíòîâ ìàðêåòèí-
ãà ê óïðàâëåíèþ òåððèòîðèåé íåîáõîäèìî
îïèðàòüñÿ íà òåîðèþ è ìåòîäîëîãèþ ìàðêå-
òèíãà òåððèòîðèé. Ïðåäëîæåííàÿ êîíöåïöèÿ
ïîçâîëÿåò íà ïðàêòèêå ïðèìåíÿòü íåîáõîäè-
ìûå ïðèíöèïû è èíñòðóìåíòû ìàðêåòèíãà òåð-
ðèòîðèé, ðàçðàáàòûâàòü íàèáîëåå ýôôåêòèâ-
íûå ñòðàòåãèè ðàçâèòèÿ òåððèòîðèàëüíûõ
åäèíèö, îáåñïå÷èâàþùèõ ðîñò êîíêóðåíòî-
ñïîñîáíîñòè òåððèòîðèé è áëàãîñîñòîÿíèÿ
íàñåëåíèÿ.

Ïîñòóïèëà â ðåäàêöèþ 15.10.2014 ã.


