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Ðàññìîòðåíû ïðàâîâûå îñíîâû ôèñêàëüíîé ïîëèòèêè â ñôåðå ýëåêòðîííîé êîììåðöèè. Îñîáîå
âíèìàíèå óäåëÿåòñÿ ðåãóëèðîâàíèþ äàííîé ñôåðû.

Ãëîáàëèçàöèÿ îáóñëîâèëà ýïîõàëüíóþ
ïåðåìåíó, êîòîðàÿ âûðàæàåòñÿ â ïåðåõîäå ê
“ëîãèêå ñîâìåñòíîé äåÿòåëüíîñòè” â ñîöè-
àëüíî-äóõîâíîì ñîçíàíèè. Ýòî ïðåâðàùàåò
äèàëîã, êîììóíèêàöèè, âçàèìîâëèÿíèå, âçà-
èìîñâÿçü â ñîñòàâíîé ýëåìåíò ñòàíîâëåíèÿ
ðàçëè÷íûõ ñôåð äóõîâíîé æèçíè - íàóêè,
èñêóññòâà, ðåëèãèè, ýòèêè, ïðàâà è ïð. Êîì-
ìóíèêàòèâíîå ïðîñòðàíñòâî ñîâðåìåííîãî ãî-
ñóäàðñòâà îáåñïå÷èâàåòñÿ ôóíêöèîíèðîâàíè-
åì ñðåäñòâ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè è, â ïåð-
âóþ î÷åðåäü, Èíòåðíåòà.

Áóðíîå ðàçâèòèå èíôîðìàöèîííûõ òåõ-
íîëîãèé íà ñîâðåìåííîì ýòàïå ðàçâèòèÿ öè-
âèëèçàöèè ïðèâåëî ê âîçíèêíîâåíèþ íîâûõ
ôîðì ñóùåñòâîâàíèÿ ÷åëîâå÷åñêîãî îáùå-
ñòâà1. Ðåâîëþöèîííîå âîçäåéñòâèå ýòèõ òåõ-
íîëîãèé îõâàòûâàåò îáðàç æèçíè ëþäåé, èõ
îáðàçîâàíèå è ðàáîòó, à òàêæå âçàèìîâëèÿ-
íèå ïðàâèòåëüñòâà è ãðàæäàíñêîãî îáùåñòâà.
Èíôîðìàöèîííûå òåõíîëîãèè ñòàíîâÿòñÿ
æèçíåííî âàæíûì ñòèìóëîì ðàçâèòèÿ ìèðî-
âîé ýêîíîìèêè2.

Ãëàâíîé îñîáåííîñòüþ ýëåêòðîííîé êîì-
ìåðöèè ñ÷èòàåòñÿ òðàíñãðàíè÷íàÿ ðåàëèçà-
öèÿ òîâàðîâ ïîñðåäñòâîì Èíòåðíåòà. Ðàçâè-
òèå èíôîðìàöèîííûõ òåõíîëîãèé çàëîæèëî
ôóíäàìåíò äëÿ âåäåíèÿ áèçíåñà ïðè ïîìî-
ùè ýëåêòðîííûõ ñðåäñòâ è ñïîñîáñòâîâàëî
êîðåííûì èçìåíåíèÿì, ïðîèçîøåäøèì â ýêî-
íîìèêå â íîâîì âåêå. Â âåäóùèõ ñòðàíàõ ìèðà
ñîçäàíèå åäèíîé èíôîðìàöèîííîé ñèñòåìû
ôîðñèðîâàëî âåäåíèå ïðåäïðèíèìàòåëüñêîé
äåÿòåëüíîñòè ïîñðåäñòâîì ýëåêòðîííûõ
ñðåäñòâ. Ïî ìíåíèþ ñïåöèàëèñòîâ, â áëè-
æàéøåì áóäóùåì òîðãîâëÿ ïîëíîñòüþ ïå-
ðåéäåò â ãèïåðìèð, à îñíîâíóþ ÷àñòü ÂÂÏ
ñîñòàâÿò ïðîäóêòû è óñëóãè èíôîðìàöèîí-

íîãî õàðàêòåðà. Ýòî îçíà÷àåò ïîÿâëåíèå íî-
âîé ýêîíîìèêè - èíòåðíåò-ýêîíîìèêè. Â äàí-
íîé ñâÿçè ïîÿâèëàñü ïîòðåáíîñòü â ðàññìîò-
ðåíèè þðèäè÷åñêèõ íîðì, ôèíàíñîâ, íàëî-
ãîâ è â ðåãóëèðîâàíèè ýêîíîìè÷åñêèõ îòíî-
øåíèé. Âåäóùèå ñòðàíû óæå ïðèíÿëè ðÿä
íîâûõ çàêîíîäàòåëüíûõ àêòîâ èëè æå ââåëè
ïîïðàâêè â ñóùåñòâóþùèå çàêîíû â ñôåðå
ýëåêòðîííîãî áèçíåñà. Â Àçåðáàéäæàíå
òîæå ïðåäïðèíÿò ðÿä ìåðîïðèÿòèé äëÿ ðå-
ãóëèðîâàíèÿ ýòîé ñôåðû: ïðèíÿòû çàêîíû
“Îá ýëåêòðîííîé êîììåðöèè”, “Îá ýëåêò-
ðîííîì äîêóìåíòå è ïîäïèñè”, äîáàâëåíû
ïîëîæåíèÿ îá ýëåêòðîííîé êîììåðöèè â
Ãðàæäàíñêèé êîäåêñ, Êîäåêñ îá àäìèíèñò-
ðàòèâíûõ ïðàâîíàðóøåíèÿõ è â äðóãèå íîð-
ìàòèâíûå àêòû ðåñïóáëèêè.

Òðàäèöèîííî ìåæäó ñóáúåêòàìè ýëåêòðîí-
íîé êîììåðöèè - ïîòðåáèòåëÿìè (consumers),
ïðåäïðèíèìàòåëÿìè (business), ãîñóäàðñòâåí-
íûìè îðãàíàìè (government) è ôèíàíñîâûìè
îðãàíèçàöèÿìè) - èìåþòñÿ ñëåäóþùèå âèäû
äåëîâûõ îòíîøåíèé:

Business-to-Business (B2B) - ôîðìà èí-
òåðíåò-áèçíåñà, âîçíèêøàÿ íà îñíîâå âçàè-
ìîäåéñòâèÿ êîìïàíèé äðóã ñ äðóãîì. Â ýòîì
ñëó÷àå ëþáàÿ êîìïàíèÿ (ñóáúåêò áèçíåñà) âû-
ñòóïàåò â êà÷åñòâå è ïîêóïàòåëÿ, è ïðîäàâöà;

Business-to-Consumer (B2C) - ìîäåëü ñî-
ñòîèò èç äåëîâûõ îòíîøåíèé ìåæäó ïðîèç-
âîäèòåëåì è ïîòðåáèòåëåì;

Government-to-Consumer (G2C) - ìîäåëü
âêëþ÷àåò â ñåáÿ óñëóãè, îêàçàííûå ïîòðåáè-
òåëÿì ÷åðåç Èíòåðíåò ñî ñòîðîíû îðãàíîâ
ãîñóäàðñòâåííîé âëàñòè.

Êðîìå óïîìÿíóòûõ, â ïîñëåäíåå âðåìÿ
ðàçâèâàåòñÿ áèçíåñ-ìîäåëü Consumer-to-
Consumer (ëþáûå ñèñòåìû îòíîøåíèé, íàëà-
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æåííûå ìåæäó ïîòðåáèòåëÿìè ïîñðåäñòâîì
ñåòè Èíòåðíåò).

Ïîñòîÿííîå ðàçâèòèå ýëåêòðîííîé êîì-
ìåðöèè è ïîñòåïåííîå îïåðåæåíèå åþ òðàäè-
öèîííîé òîðãîâëè íóæäàþòñÿ â áîëåå òùà-
òåëüíîì àíàëèçå ñî ñòîðîíû ãîñóäàðñòâà.
Îñíîâíîé ïðîáëåìîé, ñòîÿùåé ïåðåä íèì,
ÿâëÿåòñÿ ïðîöåññ íàëîãîîáëîæåíèÿ ýëåêòðîí-
íîé òîðãîâëè. Åâðîïåéñêèé ñîþç (ÅÑ) è Îðãà-
íèçàöèÿ ýêîíîìè÷åñêîãî ñîòðóäíè÷åñòâà è
ðàçâèòèÿ (ÎÝÑÐ) âûñòóïàþò ïðîòèâ ñíèæå-
íèÿ íàëîãîâûõ ñòàâîê â ïðîöåññå íàëîãîîá-
ëîæåíèÿ äàííîé ñôåðû ñ öåëüþ ïðèâëå÷å-
íèÿ ìåæäóíàðîäíîãî êàïèòàëà. Ñ ýòîé òî÷êè
çðåíèÿ, ñòðàíû (îñîáåííî, îôøîðíûå çîíû),
ïðèìåíÿþùèå íèçêèå ñòàâêè íàëîãîâ, áëàãî-
ïðèÿòíû äëÿ ýëåêòðîííîé òîðãîâëè â êîíòåê-
ñòå “íàëîãîâîé êîíêóðåíöèè”.

Â óñëîâèÿõ WEB 2.0, ãäå â èíòåðíåò-îò-
íîøåíèÿõ àêòèâíî ó÷àñòâóþò èíôîðìàöèîí-
íûå ïîñðåäíèêè è “ðÿäîâûå” ïîëüçîâàòåëè,
ðàññðåäîòî÷åííûå ïî âñåì ñòðàíàì, ïðîáëå-
ìà îïðåäåëåíèÿ þðèñäèêöèè ñòàíîâèòñÿ îñî-
áåííî àêòóàëüíîé. Ýòîò ìîìåíò ñòàíîâèòñÿ
î÷åâèäíûì ïðè àíàëèçå ïðîáëåì ñîîòíîøå-
íèÿ èíòåðíåò-àðõèòåêòóðû è ïðàâîâîãî ðåãó-
ëèðîâàíèÿ, î÷åâèäíî, ñâèäåòåëüñòâóÿ î íå-
îáõîäèìîñòè ðàçðàáîòêè ïðèíöèïèàëüíî íî-
âîãî, óíèâåðñàëüíîãî ïîäõîäà ê îïðåäåëåíèþ
þðèñäèêöèè â îòíîøåíèè èíòåðíåò-ñïîðîâ3.
Ñâîåîáðàçíûå õàðàêòåðèñòèêè ýëåêòðîííîé
òîðãîâëè - îòñóòñòâèå ãåîãðàôè÷åñêèõ ãðà-
íèö, ìåñòî çàêëþ÷åíèÿ ñäåëîê, ñîçäàíèå íî-
âûõ ïëàòåæíûõ ñèñòåì è ò.ä. - ÿâëÿþòñÿ ïðè-
÷èíàìè íàëîãîâûõ óáûòêîâ äàæå â ðàçâèòûõ
ñòðàíàõ. Íàëîãîâûå îðãàíû ñòàëêèâàþòñÿ ñ
òðóäíîñòÿìè êàê íà ãîñóäàðñòâåííîì, òàê è
íà ìåæäóíàðîäíîì óðîâíå. Ïî ìíåíèþ ÎÝÑÐ,
ìîæåò áûòü íàíåñåí óùåðá êðóïíîãî ìàñø-
òàáà íàëîãîâîé ñèñòåìå â ðåçóëüòàòå ñîêðà-
ùåíèÿ íàëîãîâûõ äîõîäîâ è ãîñóäàðñòâó áó-
äåò êðàéíå ïðîáëåìíûì óäîâëåòâîðèòü çàêîí-
íûå ñîöèàëüíûå òðåáîâàíèÿ ñâîèõ ãðàæäàí4.
Óêàçàííûé âîïðîñ îáóñëîâëèâàåò èíòåðåñ ýêî-
íîìèñòîâ è ãîñóäàðñòâ ê ïðîöåññó íàëîãîîá-
ëîæåíèÿ ýëåêòðîííîé êîììåðöèè.

Íàïðèìåð, ïðîôåññîðà Óíèâåðñèòåòà Òåí-
íåññè (ÑØÀ) Âèëëèàì Ôîêñ è Äîíàëüä Áðþñ
åùå â 1999 ã. îöåíèâàëè ïîòåðè íàëîãîîáëî-
æåíèÿ ýëåêòðîííîé òîðãîâëè ñóììîé â
1,2 ìëðä äîëë. Áîëüøàÿ ÷àñòü ýòîé ñóììû
(798 ìëí äîëë.) îòíîñèòñÿ ê ñôåðå Â2Â. Îä-

íàêî òðàíçàêöèè B2Â â ÑØÀ íå îáëàãàþòñÿ
íàëîãîì, ïîòîìó ÷òî íàëîã âçèìàåòñÿ ïðè ïðî-
äàæå òîâàðà ïîñëåäíåìó ïîòðåáèòåëþ. Âìåñ-
òå ñ òåì, ïî ìíåíèþ óêàçàííûõ ïðîôåññîðîâ,
ïðîäóêöèÿ (îôèñíîå îáîðóäîâàíèå, ìåáåëü
è ò.ä.), íåîáõîäèìàÿ áèçíåñ-ñóáúåêòàì, äîë-
æíà áûòü ïðèâëå÷åíà ê íàëîãîîáëîæåíèþ.
Ó÷åíûå òàêæå îòìåòèëè, ÷òî â 2012 ã. ïîòåðè
òàêîãî âèäà ñîñòàâèëè 11,4 ìëðä äîëë. ÑØÀ5.

Ðåãóëèðîâàíèå äàííîé ñôåðû ñ òî÷êè
çðåíèÿ íàëîãîâîé ñèñòåìû ñòàëî îáúåêòîì
îáøèðíîãî îáñóæäåíèÿ â ðàçâèòûõ ñòðàíàõ.
Â ïåðâîå âðåìÿ áûëè îçâó÷åíû ðàçëè÷íûå
ìíåíèÿ ïî ïîâîäó ñïîñîáà ïðèâëå÷åíèÿ ýëåê-
òðîííîé êîììåðöèè ê íàëîãîâîé îòâåòñòâåí-
íîñòè. Ñóùåñòâóåò ìíåíèå î òîì, ÷òî ñôåðó
ýëåêòðîííîé òîðãîâëè ñòîèò âîîáùå îñâîáî-
äèòü îò íàëîãîâ. Ýòîò ïîäõîä ïðåäëàãàëîñü
ðåàëèçîâàòü èëè ïðèíÿòèåì ñïåöèàëüíîãî
çàêîíà, èëè íåâìåøàòåëüñòâîì ãîñóäàðñòâà.
Òàêæå ïðåäëàãàëîñü âíåäðèòü â íàëîãîâóþ
ñèñòåìó ñïåöèôè÷åñêèé íàëîã, ñâÿçàííûé ñ
ýëåêòðîííîé êîììåðöèé. Îäíàêî íè îäèí èç
ýòèõ ïîäõîäîâ íå ïðèåìëåì äëÿ ãîñóäàðñòâ.
Ïåðâûé ïîäõîä ïîäâåðã áû äåôîðìàöèè áàçó
íàëîãîîáëîæåíèÿ ñòðàí è ïðèâåë áû ê óâå-
ëè÷åíèþ ñëó÷àåâ óêëîíåíèÿ îò íàëîãîâ. Âòî-
ðîé æå ïîäõîä, îãðàíè÷èâ ïóòè ðàçâèòèÿ ýëåê-
òðîííîé êîììåðöèè, ñäåëàåò åå çàâèñèìîé
îò íàëîãîâ. Âîçíèêíîâåíèå ýëåêòðîííîé êîì-
ìåðöèè êàê íîâîé ôîðìû áèçíåñà è åå ïî-
ñòîÿííîå ðàçâèòèå íå îçíà÷àþò åå îòñòðàíå-
íèÿ îò íîðìàëüíûõ íàëîãîâ.

Â ðàìêàõ ãîñóäàðñòâ ÎÝÑÐ íà êîíôåðåí-
öèè â 1998 ã. â Îòòàâå áûëè îïóáëèêîâàíû
ïðèíöèïû íàëîãîîáëîæåíèÿ ýëåêòðîííîé
êîììåðöèè. Ýòè ïðèíöèïû (íåéòðàëüíîñòü,
ýôôåêòèâíîñòü, îáÿçàòåëüíîñòü è ïðîñòîòà,
ñïðàâåäëèâîñòü è ïîëåçíîñòü, ãèáêîñòü) áûëè
ïîëîæèòåëüíî âîñïðèíÿòû ñî ñòîðîíû ñòðàí -
÷ëåíîâ ÎÝÑÐ è ñóáúåêòîâ áèçíåñà. Áîëüøèí-
ñòâî ñòðàí ïðèíÿëè ýòè ïðèíöèïû êàê áàçó
ôîðìèðîâàíèÿ ñèñòåìû íàëîãîîáëîæåíèÿ.

Ñàìîé ãëàâíîé òðóäíîñòüþ â ìèðîâîì
ìàñøòàáå äëÿ ñòðàí ÿâëÿåòñÿ âîçìîæíîñòü
ïðèìåíåíèÿ íàëîãîâîé ñèñòåìû íà ìåæäóíà-
ðîäíîì óðîâíå, ïîñêîëüêó ó êàæäîé ñòðàíû
ñóùåñòâóþò ñâîè èíòåðåñû â ýòîé îáëàñòè.
Íàëîãîâûå îðãàíû ñàìè îïðåäåëÿþò ñîîòâåò-
ñòâóþùèå çàêîíû è íàëîãîâûå ìåõàíèçìû íà
òåððèòîðèÿõ ñâîåé þðèñäèêöèè, îäíàêî åñòü
ïîòðåáíîñòü â ðåãóëèðîâàíèè Èíòåðíåòà êàê
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áàçû äëÿ äåÿòåëüíîñòè ýëåêòðîííîé òîðãîâ-
ëè. Ðåãóëèðîâàíèå ïðîáëåìû íà ìåæäóíàðîä-
íîì óðîâíå ñâÿçàíî ñ óíèôèêàöèåé íàëîãî-
âûõ ñèñòåì ðàçëè÷íûõ ãîñóäàðñòâ. Ãëàâíûå
ðàáîòû ïðîâîäÿòñÿ ñî ñòîðîíû Âñåìèðíîé
òîðãîâîé îðãàíèçàöèè è ÎÝÑÐ.

Êàê îòìå÷àëîñü, ñàìàÿ ãëàâíàÿ çàäà÷à, ñ
êîòîðîé ñîãëàøàþòñÿ ñòðàíû, - ýòî íåâíåä-
ðåíèå íîâûõ íàëîãîâ äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ ýëåê-
òðîííîé êîììåðöèè ê íàëîãîîáëîæåíèþ. Íà-
ïðèìåð, â ÑØÀ â äàííîé ñâÿçè óñòàíîâëåí
ìîðàòîðèé çàêîíîì 1998 ã. “Îá îñâîáîæäå-
íèè Èíòåðíåòà îò íàëîãîâ”, íà îñíîâå êîòî-
ðîãî óñëóãè, îêàçûâàåìûå ïðè ïîìîùè Èí-
òåðíåòà (çà èñêëþ÷åíèåì ñåòåâîé ïðîäàæè
“ôèçè÷åñêèõ” ïðîäóêòîâ), îñâîáîæäàþòñÿ îò
íàëîãà ñ ïðîäàæ íà ôåäåðàëüíîì óðîâíå. Â
ñòðàíàõ ÅÑ ýëåêòðîííàÿ òîðãîâëÿ, íå îòëè÷à-
ÿñü îò îáû÷íîé òîðãîâëè, òàêèì æå îáðàçîì
ïîäëåæèò íàëîãó íà äîïîëíèòåëüíóþ ñòî-
èìîñòü (ÍÄÑ). Äëÿ âñåñòîðîííåãî ðàçâèòèÿ
ýëåêòðîííîé êîììåðöèè â ñèñòåìå óñòàíîâ-
ëåíèÿ ÍÄÑ Êîìèññèÿ ÅÑ îïèðàåòñÿ íà ïðèí-
öèïû þðèäè÷åñêîé îáÿçàòåëüíîñòè, ïðîñòî-
òû è íåéòðàëüíîñòè6. Óêàçàííûå ïðèíöèïû
âîçëàãàþò îäèíàêîâîå áðåìÿ êàê íà ìåñòíûõ,
òàê è íà èíîñòðàííûõ ñóáúåêòîâ ïðåäïðèíè-
ìàòåëüñòâà.

Îäíàêî â ðÿäå ñòðàí ïðèìåíÿþòñÿ íàëî-
ãîâûå íîâøåñòâà â ñôåðå ýëåêòðîííîé êîì-
ìåðöèè. Íà îñíîâå çàêîíà, ïðèíÿòîãî ïàðëà-
ìåíòîì Ôðàíöèè â 2010 ã., ýëåêòðîííûå êîì-
ïàíèè äîëæíû âûïëà÷èâàòü íàëîã â îáúåìå
1 % çà ðàçìåùåíèå ðåêëàìû â Èíòåðíåòå.
Ýòîò çàêîí áûë ïðèíÿò äëÿ âçèìàíèÿ íàëîãà
íà ïðèáûëü, ïîëó÷åííóþ âî Ôðàíöèè îã-
ðîìíûìè êîìïàíèÿìè (Google, Facebook,

Youtube), ðàçìåùåííûìè çà ïðåäåëàìè Ôðàí-
öèè, è áûë óñëîâíî íàçâàí “íàëîãîì Google”.
Äàííûé çàêîí âñòóïèë â ñèëó ñ ÿíâàðÿ 2011 ã.7

Óâåëè÷åíèå äîñòóïà ïîòðåáèòåëåé ê âû-
ñîêîñêîðîñòíîìó Èíòåðíåòó ïðèâåëî ê çíà-
÷èòåëüíîìó ðîñòó îáúåìà ýëåêòðîííîé òîð-
ãîâëè â ñåêòîðå BC2. Âìåñòå ñ òåì, êàòàëèçà-
òîðîì ýòîãî ñòàëè áîëåå øèðîêèé ìàñøòàá
èñïîëüçîâàíèÿ òåõíîëîãè÷åñêèõ ñðåäñòâ
ñóáúåêòàìè áèçíåñà è ñòðàòåãèÿ ñîçäàíèÿ íå-
ïîñðåäñòâåííîé ñâÿçè ñ ïîòðåáèòåëÿìè ñ ïî-
ìîùüþ Èíòåðíåòà. Ñîãëàñíî èññëåäîâàíèþ
öåíòðà Emarketer, â 2014 ã. ñåêòîð BC2 íà
ãëîáàëüíîé îñíîâå óâåëè÷èòñÿ íà 20,1% è
áóäåò ñîñòàâëÿòü 1,5 òðëí äîëë. ÑØÀ. Ïîâû-
øåíèå ïðîèçîéäåò â îñíîâíîì çà ñ÷åò ðàçâè-
âàþùèõñÿ ñòðàí. Ñîãëàñíî èññëåäîâàíèþ, ê
êîíöó 2014 ã. îáîðîò ýëåêòðîííîé òîðãîâëè
ñòðàí Àçèè - Òèõîãî îêåàíà ïðåâçîéäåò ïî-
êàçàòåëè Ñåâåðíîé Àìåðèêè, ãäå äåéñòâîâàë
ñàìûé áîëüøîé ðûíîê ýëåêòðîííîé êîììåð-
öèè. Íóæíî îòìåòèòü, ÷òî ëèäèðóþùåé ïîçè-
öèåé â ýòîé îáëàñòè îáëàäàåò Êèòàé. Â òî æå
âðåìÿ öåíòð èññëåäîâàíèé äàë ïðîãíîç BC2
äî 2017 ã.8, ïðåäñòàâëåííûé íà ðèñóíêå.

Â Àçåðáàéäæàíå òàêæå íàáëþäàåòñÿ
áîëüøîé èíòåðåñ ê ýëåêòðîííîé êîììåðöèè.
Â ðåñïóáëèêå âïåðâûå ïîñëå ïðèíÿòèÿ çàêî-
íà îá ýëåêòðîííîé òîðãîâëå â 2008 ã. áûëà
îðãàíèçîâàíà êîìïàíèåé SilverKey Az  rbaycan
îíëàéíîâàÿ ñèñòåìà ïëàòåæåé GoldenPay, êî-
òîðàÿ ïîëó÷èëà îñîáóþ ëèöåíçèþ îò êîìïà-
íèé Visa è MasterCard9. Ãîñóäàðñòâåííûå ó÷-
ðåæäåíèÿ è ÷àñòíûå êîìïàíèè ïîëó÷àþò ïëà-
òó îò ïîòðåáèòåëåé ïî ýòîé ñèñòåìå ñ ïîìî-
ùüþ Èíòåðíåòà. Êðîìå òîãî, Öåíòðàëüíûì
áàíêîì Àçåðáàéäæàíà 11 èþëÿ 2008 ã. áûë
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çàïóùåí íîâûé êîìïîíåíò Íàöèîíàëüíîé ñè-
ñòåìû ïëàòåæà - Öåíòðàëèçîâàííàÿ ñèñòåìà
èíôîðìàöèè ïî ìàññîâûì ïëàòåæàì10. Ñóòü
ñèñòåìû çàêëþ÷àåòñÿ â ñîçäàíèè ýëåêòðîí-
íîé áàçû àáîíåíòîâ ïî êîììóíàëüíûì è äðó-
ãèì ìàññîâûì óñëóãàì â ðåñïóáëèêå, â ïðå-
äîñòàâëåíèè ôèíàíñîâûì ïðåäïðèÿòèÿì, ïîä-
êëþ÷åííûì ê ñèñòåìå, âîçìîæíîñòè óçíàòü î
ñâîèõ äîëãàõ è ñîâåðøèòü îïëàòó ñ ïîìîùüþ
ñîâðåìåííûõ ìåõàíèçìîâ.

Âïåðâûå â Àçåðáàéäæàíå â ñåêòîðå Â2Â
äåéñòâóåò ïîðòàë ýëåêòðîííîé òîðãîâëè ÷å-
ðåç ñàéò Â2Â.az. Ïîðòàë áûë ñîçäàí ìèíè-
ñòåðñòâîì ýêîíîìè÷åñêîãî ðàçâèòèÿ Àçåðáàé-
äæàíñêîé Ðåñïóáëèêè è ôåäåðàëüíûì ïðåä-
ïðèÿòèåì ïî ìåæäóíàðîäíîìó ñîòðóäíè÷åñòâó
Ãåðìàíèè. Ãëàâíàÿ ôóíêöèÿ ïîðòàëà çàêëþ-
÷àåòñÿ â ñîçäàíèè äåëîâûõ îòíîøåíèé ïî-
ñðåäñòâîì ïðåäîñòàâëåíèÿ ïîêóïàòåëÿì èí-
ôîðìàöèè î ïðîèçâîäèìûõ ïðîäóêòàõ è óñ-
ëóãàõ ïðåäñòàâèòåëÿìè áèçíåñà11.

Íàëè÷èå áîëüøîãî ïîòåíöèàëà äàííîé
ñôåðû è åãî ðàçâèòèå â òåêóùèõ óñëîâèÿõ
ñîçäàþò îïðåäåëåííóþ óãðîçó íîðìàëüíîìó
ôóíêöèîíèðîâàíèþ íàëîãîâîé ñèñòåìû, íî
â òî æå âðåìÿ îòêðûâàþò íîâûå âîçìîæíîñ-
òè äëÿ ðàçâèòèÿ áèçíåñà. Óêàçàííàÿ îñîáåí-
íîñòü äåëàåò íåãàòèâíîé ðîëü ãîñóäàðñòâà â
ýêîíîìèêå, òàê êàê óñèëåíèå êîíòðîëÿ íàä
ýëåêòðîííîé òîðãîâëåé èäåò âðàçðåç ñ íåîá-
õîäèìûìè óñëîâèÿìè äëÿ åå ôóíêöèîíèðî-
âàíèÿ (óñòàíîâëåíèå ãèïåðïðîñòðàíñòâ, íå
ðàçäåëåííûõ ãðàíèöàìè ãîñóäàðñòâ, èñïîëü-
çîâàíèå ñîâðåìåííûõ òåõíîëîãèé äëÿ îáåñ-
ïå÷åíèÿ áåçîïàñíîñòè ñäåëîê è ò.ä.).

Ñ ó÷åòîì îòìå÷åííîãî ñòàíîâÿòñÿ ÿñíû
ôèñêàëüíûå èíòåðåñû ãîñóäàðñòâ â ñôåðå
ýëåêòðîííîé òîðãîâëè. Íàëîã - ýòî ñàìûé
âàæíûé èíñòðóìåíò ãîñóäàðñòâåííîé ïîëè-
òèêè. Ôóíêöèîíàëüíîñòü íàëîãîâîé ñèñòåìû
íà äîëæíîì óðîâíå, ïîìèìî îáåñïå÷åíèÿ ñòà-
áèëüíîñòè ãîñóäàðñòâåííîãî áþäæåòà, ñîçäà-
åò óñëîâèÿ äëÿ ðàçâèòèÿ ïðåäïðèíèìàòåëü-
ñòâà è òàêæå îáåñïå÷èâàåò ñòàáèëüíîñòü ðàñ-
ïðåäåëåíèÿ äîõîäîâ.

Èñõîäÿ èç ïðèðîäû ýëåêòðîííîé êîììåð-
öèè è èñêëþ÷èòåëüíîé ðîëè ÷àñòíîãî ñåêòî-
ðà â åå ðàçâèòèè, ìîæíî ïðåäïîëîæèòü, ÷òî
ïðèâëå÷åíèå áèçíåñà ê íîðìîòâîð÷åñêîìó

ïðîöåññó â ñôåðå ðåãóëèðîâàíèÿ ýëåêòðîí-
íîé êîììåðöèè ìîæåò ïðèäàòü ïðîöåññó ñäåð-
æèâàþùèé õàðàêòåð. Â ñâîþ î÷åðåäü, ýòî ïî-
çâîëèò èçáåæàòü èçëèøíèõ ôèñêàëüíûõ ìåð,
ñïîñîáíûõ çàäóøèòü ýëåêòðîííûé áèçíåñ åùå
â çàðîäûøå. Òàêàÿ ôîðìà èíòåãðàöèè ÷àñò-
íîãî ñåêòîðà â ïðîöåññ ãîñóäàðñòâåííîãî
ðåãóëèðîâàíèÿ âûòåêàåò èç êîíöåïöèè ñîâìå-
ñòíîãî èíôîðìàöèîííîãî, êîììóíèêàöèîííî-
ãî è ïðàâîâîãî ðåãóëèðîâàíèÿ, óñïåøíî èìï-
ëåìåíòèðîâàííîé â íàöèîíàëüíûå çàêîíîäà-
òåëüñòâà ðàçíûõ ñòðàí ìèðà12.

Òàêèì îáðàçîì, òîëüêî âçâåøåííûé è ïëà-
íîìåðíûé ïðîöåññ âíåäðåíèÿ ìåõàíèçìîâ íà-
ëîãîîáëîæåíèÿ ó÷àñòíèêîâ êîììåð÷åñêèõ îò-
íîøåíèé â ñåòè Èíòåðíåò ìîæåò ïðåâðàòèòü
ýòó ñôåðó â ñòàáèëüíûé èñòî÷íèê íàëîãîâ,
÷òî â êîíå÷íîì ñ÷åòå áëàãîòâîðíî îòðàçèòñÿ
íà ôèñêàëüíîé ïîëèòèêå ãîñóäàðñòâà.
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